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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi peningkatan kapasitas inovasi dan kemampuan
presentasi proyek produk mahasiswa dalam ajang Exhaibition Internasional iPROPEX 2024. Melalui
pengembangan produk inovatif dan pelatihan intensif dalam keterampilan presentasi, mahasiswa
diarahkan untuk mengembangkan ide-ide kreatif yang tidak hanya relevan dengan kebutuhan pasar
global, tetapi juga berpotensi bersaing di pasar internasional. Salah satu pencapaian yang signifikan
adalah produk Meuseukat Geutanyo yang berhasil meraih medali perak, menunjukkan bahwa
pendekatan inovasi yang diterapkan memberikan dampak yang positif terhadap kemampuan
mahasiswa dalam berkompetisi di tingkat global. Hasil penelitian ini mengindikasikan bahwa
peningkatan keterampilan teknis, kewirausahaan, serta kemampuan komunikasi yang efektif
memainkan peran penting dalam kesuksesan mahasiswa dalam ajang internasional. Secara
keseluruhan, penelitian ini memberikan wawasan tentang bagaimana strategi peningkatan kapasitas
dapat mempersiapkan mahasiswa untuk menghadapi tantangan di dunia industri dan kewirausahaan
global.
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1. Pendahuluan

Dalam era globalisasi yang semakin berkembang, inovasi dan kreativitas menjadi faktor kunci dalam
menggerakkan kemajuan teknologi, pendidikan, dan industri. Di tengah pesatnya perkembangan
teknologi dan tantangan global, mahasiswa sebagai generasi penerus bangsa diharapkan memiliki
kemampuan untuk menghasilkan solusi inovatif yang relevan dengan kebutuhan masyarakat dan
industri. Salah satu platform yang dapat mendukung pengembangan kemampuan inovasi mahasiswa
adalah Exhibition Internasional IPROPEX 2024, yang bertujuan untuk menjadi wadah bagi mahasiswa
dari berbagai universitas untuk memamerkan proyek-proyek inovatif mereka. iPROPEX 2024 akan
menjadi ajang kompetisi yang memungkinkan mahasiswa dari berbagai latar belakang akademik
untuk berkolaborasi, mengembangkan ide-ide kreatif, serta menyempurnakan kemampuan
presentasi mereka di hadapan audiens internasional. Namun, untuk mencapai hasil yang optimal
dalam ajang ini, diperlukan peningkatan kapasitas dalam hal pengembangan produk, pemahaman
terhadap tren pasar global, serta kemampuan komunikasi yang efektif dalam menyampaikan nilai
inovasi produk kepada khalayak internasional. Melalui peningkatan kapasitas inovasi dan
keterampilan presentasi, mahasiswa dapat lebih siap untuk menghadapi tantangan global serta
memberikan kontribusi signifikan dalam dunia industri. Selain itu, ajang iPROPEX 2024 juga akan
memberikan kesempatan bagi para peserta untuk memperluas jaringan, memperkenalkan karya
mereka ke pasar internasional, dan meningkatkan daya saing di tingkat global. Oleh karena itu,
program peningkatan kapasitas inovasi dan presentasi proyek produk ini menjadi sangat penting
dalam mempersiapkan mahasiswa untuk dapat bersaing secara profesional di dunia yang
semakin kompetitif.

2. Metode Penelitian

Untuk mencapai tujuan peningkatan kapasitas inovasi dan kemampuan presentasi proyek produk
mahasiswa dalam Exhibition Internasional iPROPEX 2024, pendekatan yang digunakan terdiri dari
beberapa tahapan yang terstruktur, mencakup aspek pengembangan ide, peningkatan keterampilan
teknis, dan latihan presentasi. Metode ini dirancang untuk mendukung mahasiswa dalam
menghasilkan produk inovatif yang siap bersaing di tingkat internasional. Tahapan metode yang akan
diterapkan adalah sebagai berikut: 1) Pemilihan dan Pengembangan Ide Inovatif : Mahasiswa akan
diajak untuk mengidentifikasi masalah-masalah sosial atau industri yang membutuhkan solusi
inovatif. Melalui diskusi kelompok, riset pasar, dan analisis tren global, mahasiswa akan memilih topik
atau masalah yang relevan untuk dipecahkan dengan produk yang inovatif. 2). Pendidikan dan
Pelatihan Pengembangan Produk : Mahasiswa akan diberikan pelatihan intensif mengenai konsep
desain produk, teknik prototyping, dan pengujian produk. Pelatihan ini akan melibatkan narasumber
ahli dari berbagai bidang terkait, seperti desain produk, teknologi, dan pasar global. 3). Simulasi
Presentasi dan Komunikasi Visual : Mahasiswa akan diberikan pelatihan mengenai teknik presentasi
yang efektif, termasuk cara mengkomunikasikan ide dengan jelas dan persuasif. Latihan ini akan
melibatkan simulasi presentasi di depan panel juri dan audiens, dengan penekanan pada komunikasi
visual dan verbal yang menarik. 4). Uji Coba Produk dan Feedback : Produk yang telah
dikembangkan akan diuji coba secara terbatas untuk memperoleh umpan balik dari pengguna, baik
melalui tes pasar lokal maupun simulasi pengguna internasional. Mahasiswa akan diberi kesempatan
untuk memperbaiki produk berdasarkan umpan balik tersebut. 5). Penguatan Kapasitas
Kewirausahaan : Selain pengembangan produk, mahasiswa juga akan diberikan wawasan mengenai
aspek kewirausahaan, seperti strategi pemasaran, branding, dan perencanaan bisnis. Ini akan
membantu mereka untuk lebih siap dalam mengkomersialkan produk inovatif mereka. 6). Evaluasi
dan Penguatan Kinerja : Evaluasi akan dilakukan secara berkala untuk mengukur kemajuan
mahasiswa dalam mengembangkan produk dan presentasi mereka. Sesi evaluasi ini juga akan
melibatkan mentor dan pakar industri untuk memberikan umpan balik yang konstruktif. Metode yang
diterapkan ini bertujuan untuk tidak hanya meningkatkan inovasi dan kualitas produk, tetapi juga
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memperkuat keterampilan presentasi mahasiswa dalam menghadapi persaingan internasional. Proses
ini diharapkan dapat menghasilkan mahasiswa yang tidak hanya kompeten dalam bidang teknis,
tetapi juga memiliki kemampuan untuk memasarkan dan mempresentasikan produk secara
profesional.

3. Hasil Penelitian

Melalui penerapan metode peningkatan kapasitas inovasi dan presentasi proyek produk mahasiswa
dalam Exhibition Internasional iIPROPEX 2024, beberapa hasil yang diharapkan dapat dicapai oleh
mahasiswa dan peserta ajang tersebut, antara lain:

1.

Pengembangan Produk Inovatif

Mahasiswa dapat menghasilkan produk inovatif yang relevan dengan tantangan global saat ini,
yang tidak hanya memenuhi kebutuhan pasar, tetapi juga memiliki nilai tambah yang
membedakannya dari produk sejenis. Salah satu contoh pencapaian yang luar biasa adalah
produk inovasi Meuseukat Geutanyo, yang berhasil meraih medali perak dalam ajang iPROPEX
2024. Keberhasilan ini menunjukkan bahwa produk yang dikembangkan memiliki kualitas tinggi
dan memiliki potensi besar untuk diterima di pasar internasional.

. Peningkatan Keterampilan Presentasi dan Komunikasi

Mahasiswa dapat meningkatkan keterampilan presentasi mereka, baik dalam menyampaikan ide
secara verbal maupun visual. Presentasi mereka akan lebih terstruktur, persuasif, dan mampu
menarik perhatian audiens internasional. Mahasiswa dapat menyampaikan ide produk mereka
dengan percaya diri, efektif, dan meyakinkan di hadapan panel juri dan audiens.

. Peningkatan Daya Saing Global

Mahasiswa dapat bersaing dengan peserta internasional lainnya dalam ajang iPROPEX 2024.
Mereka akan menunjukkan pemahaman yang mendalam mengenai dinamika pasar global dan
kebutuhan industri, serta menampilkan produk yang memiliki potensi besar untuk dikembangkan
lebih lanjut di pasar internasional. Keberhasilan Meuseukat Geutanyo dalam meraih medali perak
memperkuat posisi mahasiswa dalam ajang internasional dan membuka peluang untuk kolaborasi
global.

. Peningkatan Kemampuan Kewirausahaan

Mahasiswa akan mengembangkan keterampilan kewirausahaan, seperti kemampuan
merencanakan strategi pemasaran, mengelola merek (branding), serta membuat proyeksi bisnis
yang realistis untuk produk mereka. Hal ini akan memberikan mereka wawasan untuk
mengkomersialkan produk mereka, baik di pasar domestik maupun internasional.

. Kolaborasi dan Jaringan Internasional

Melalui ajang iPROPEX 2024, mahasiswa akan memperluas jaringan mereka dengan peserta,
mentor, dan profesional dari berbagai negara. Kolaborasi internasional yang terjalin dapat
membuka peluang untuk pengembangan lebih lanjut, baik dalam bentuk kemitraan strategis,
akses ke pasar internasional, atau kesempatan pendanaan untuk inovasi lebih lanjut.

. Pengalaman Praktis dan Pembelajaran Berkelanjutan

Mahasiswa memperoleh pengalaman praktis yang berharga dalam mengembangkan produk,
berkolaborasi dengan tim, dan menghadapi tantangan dalam kompetisi internasional. Proses ini
akan memberikan pembelajaran yang terus berkembang yang dapat diterapkan dalam karir
profesional mereka di masa depan.
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Gambar 1
Foto Kegiatan Marketing Produk
hibition Internasional Ipropex 2024
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Gambar 2
Foto Tim Penilai dari Ippropex 2024s
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4. Kesimpulan

Peningkatan kapasitas inovasi dan presentasi proyek produk mahasiswa yang dilakukan melalui ajang
Exhibition Internasional iIPROPEX 2024 memberikan dampak yang signifikan dalam mengembangkan
keterampilan mahasiswa, baik dalam hal inovasi produk maupun kemampuan presentasi. Melalui
berbagai tahapan yang telah diterapkan, mahasiswa berhasil menghasilkan produk yang tidak hanya
inovatif, tetapi juga memenuhi kebutuhan pasar global. Salah satu contoh pencapaian yang luar
biasa adalah produk inovasi Meuseukat Geutanyo, yang berhasil meraih medali perak dalam ajang
iPROPEX 2024. Keberhasilan ini menunjukkan bahwa produk yang dikembangkan memiliki kualitas
dan potensi yang luar biasa, serta mampu bersaing di tingkat internasional. Hal ini tidak hanya
membuktikan kreativitas dan keterampilan teknis mahasiswa, tetapi juga menunjukkan kesiapan
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mereka dalam menghadapi tantangan pasar global. Dengan pencapaian ini, mahasiswa tidak hanya
memperoleh pengalaman berharga dalam pengembangan produk dan presentasi internasional, tetapi
juga memperluas peluang untuk pengembangan lebih lanjut di dunia industri. Keberhasilan
Meuseukat Geutanyo dalam meraih medali perak merupakan bukti bahwa melalui peningkatan
kapasitas inovasi yang tepat dan penguatan keterampilan presentasi, mahasiswa dapat mencapai
kesuksesan dan memberikan kontribusi nyata dalam dunia kewirausahaan global. Secara
keseluruhan, program peningkatan kapasitas ini tidak hanya memperkuat keterampilan teknis dan
manajerial mahasiswa, tetapi juga mempersiapkan mereka untuk berkompetisi di tingkat
internasional, membangun jejaring global, serta mengembangkan produk inovatif yang dapat
memberikan dampak positif di masyarakat dan industri. Dengan tambahan pencapaian medali perak
ini, kesimpulan menunjukkan betapa efektifnya program ini dalam mempersiapkan mahasiswa untuk
meraih prestasi internasional.
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